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Czym jest marketing
influencerow?

Marketing influenceréow to STRATEGIA,
ktéra wykorzystuje wptywowe osoby
(influence z ang. wplyw) w danej
dziedzinie do PROMOWANIA produktow
lub ustug na swoich profilach w mediach
spotecznosciowych, blogach czy filmach.

Marketing Influanceréw zaktada
jednorazowg lub dtugofalowg wspétprace
reklamowa w ramach kampanii
reklamowej.

Influencerzy to osoby z liczng grupa
obserwujacych, ktérzy ufajg ich opiniom
jak swojemu oddanemu przyjacielowi.

Trzeba zaznaczyé, ze influancerzy w
wiekszosci, przynajmniej na samym
poczatku swojej dziatalnosci utrzymuja
sie z partnerstw barterowych lub wtasnie
ptatnych wspotprac reklamowych, co
oznacza ze nie musimy sie obawiacé
przerazajgco wysokich inwestycji w
jednorazowe kampanie.

W branzy nieruchomosci influencerzy
moga by¢ agentami nieruchomosci,
blogerami zajmujgcymi sie tematyka
domu i wnetrz, architektami,
projektantami, a nawet znanymi
osobami, ktére majg upodobanie do
nieruchomosci. Moga to by¢ ludzie ze
swiata biznesu i szeroko pojetego
prestizowego lifestyle'u.

Przyktadowe kanaty, ktore polecamy:

™~

» | YouTube K4
CHCESZ SPRZEDAWAC NIERUCHOMOSCI ?...

W tym odcinku opowiem o tym jak postawic
pierwsze kroki jako agent nieruchomosci. Podobn...

Krecimy nieruchomosci

»  YouTube 4

How to be a SUCCESSFUL Real Estate Agen...

Go to http://audible.com/ryanserhant or text
'RYANSERHANT' to 500 500 to get one free...

Ryan Serhant



https://www.youtube.com/watch?v=_GCMUkUR6a4
https://www.youtube.com/watch?v=mrpiPK8_up0

LICZBY NIE KLAMIA:

Statystyki - influencer marketing w
2024 roku.

Rynek influenceréw jest ogromny i stale rosnie oraz ewoluuje...

Wedtug najnowszych danych, branza influenceréw w 2024 roku osiggnie
wartos¢ ponad 20 miliardéw dolaréw. To pokazuje, ze influencer
marketing jest coraz bardziej popularny i skuteczny!

Wartosc¢ rynku influencer marketingu
Globalna wartos¢ rynku influencer marketingu w 2024 roku wynosi okoto
21 miliardoéw dolaréw i stale rosnie. W 2016 roku byta to zaledwie 1,7

miliarda dolaréw.

Zrédto: https://www.statista.com/statistics/1092819/global-influencer-
market-size/?2utm_source=chatgpt.com

Zwrot z inwestycji (ROI)

Srednio na kazdy wydany dolar w influencer marketingu marki zarabiaja
5,78 dolaréw. Dla najlepiej prowadzonych kampanii ROl moze
przekraczac 18 dolarow za dolara.

Zrédto: https://www.wpbeginner.com/pl/research/influencer-marketing-
statistics/2utm_source=chatgpt.com

Grupy odbiorcow

Az 63% konsumentow ufa rekomendacjom influencerow bardziej niz
tradycyjnym reklamom.

49% uzytkownikow mediow spotecznosciowych kupito produkt lub
ustuge polecang przez influencera co najmniej raz.

Zrédto: https://www.wpbeginner.com/pl/research/influencer-marketing-
statistics/?utm_source=chatgpt.com

Popularnos¢ kanatéw

Instagram pozostaje najpopularniejszg platforma do kampanii influencer
marketingowych, uzywang przez okoto 80% marek.

TikTok dynamicznie rosnie i stat sie drugim najczesciej wybieranym
kanatem, szczegdlnie w kampaniach dla mtodszej grupy odbiorcéw (Gen
VAR

YouTube kroéluje wsréd kampanii dtugoterminowych

Zroédto: https://raportstrategiczny.iab.org.pl/influencer-marketing/?
utm_source=chatgpt.com
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Autentyczna sprzedaz w marketingu
Influencerow

Autentycznos¢ jest kluczem do sukcesu w kazdej sprzedazy.
To wiasnie AUTENTYCZNOSC buduje zaufanie i przywigzanie do marki.

Konsumenci sg coraz bardziej Swiadomi i sceptyczni wobec reklam,
zwlaszcza tradycyjnych i przestarzatych a influencerzy, ktérzy nie s3
autentyczni, tracg wiarygodnosg¢.

Kluczem jest odpowiedni wyboér influenceréw, ktorzy pasujg do marki i jej
wartosci!

Wazne jest, aby tresci promowane przez influencerow byty spojne z ich
stylem i osobowoscia, aby uniknac sztucznych i nieprawdziwych
rekomendacji!

PRO TIPS!

e Upewnij sie, ze wybrani influencerzy pasuja do wizerunku Twojej marki i jej odbiorcow.
* Doktadnie analizuj profile przy wyborze influencerow.

e Upewnij sie, ze masz dobrze skontruowane umowy o tego typu wspotprace.

e Pamietaj o zgodzie na wykorzystanie wizerunku influancera!

e Zachecaj influencerow do tworzenia autentycznych tresci, ktore odzwierciedlaja ich wtasny styl i
punkt widzenia!

e BadZ transparentny w swoich relacjach z influencerami. Zawsze jasno okresl, czy wspotpraca jest
ptatna czy tez nie i jakie sg Twoje oczekiwania wobec kampanii.

e Analizuji optymalizuj dziatania w trakcie trwania kampanii.



Kluczowe czynniki sukcesu w
marketingu influencerow

Skuteczny marketing influenceréw wymaga STRATEGICZNEGO podejscia!

Przygotowalismy kilka praktycznych wskazéwek, ktére pomog3g ci
przemysle¢ swojg pierwszy, efektywng kampanie:

ODPOWIEDNI
KANAL

Wybierz
odpowiednia
platforme, ktora

METODA SMART

Kampania powinna
miec¢ jasno
okreslone cele
zgodne z metoda

TYLKO
AUTENTYCZNOSC

Autentyczni
influencerzy i
historie buduj3a

SMART.

wieksze zaufanie.

ODBIORCY

Konsumenci (63%) ufajg
rekomendacjom influenceréw
bardziej niz tradycyjnym
reklamom.

Opowiadanie historii w
kreatywny i rozrywkowy sposéb
angazuje odbiorcow bardziej niz
tradycyjny przekaz reklamowy.

dotrze do Twojej
grupy odbiorcow!

ANALIZA | OPTYMALIZACIA
KAMPANII

Regularne sledzenie
kluczowych wskaznikéw (KPI),
takich jak zasieg,
zaangazowanie i konwersje,
pozwala na biezgco oceniaé
skutecznosé¢ kampanii.

Zamiast jednorazowych dziatan,
warto stawiac¢ na relacje, ktére
przynoszg korzysci obu stron w
dtuzszej perspektywie czasu.




Dobodr influencera i efektywana

kampania reklamowa

Kluczem do wyboru odpowiedniego influencera jest zrozumienie jego
grupy docelowej i dopasowanie jej do celow kampanii oraz odpowiednia
analiza ich profli np. pod katem kupionych obserwujacych,
zaangazowanhia spotecznosci i wspoétprac niekorzystnych dla naszego
wizerunku.

@ Error uploading image.

Zdefiniuj grupe docelowsy i
Influenceréw, ktérzy maja
podobne wartosci i
zainteresowania.

Sprawdz zaangazowanie
odbiorcow influencera,
analizujgc statystyki
dotyczace interakcji z
tresciami na ich kanatach.

Zbadaj historie wspoétpracy

influencera z innymi markami.

Zaplanuj przemyslana
strategie zgodnie z
wyznaczonym celem i grupa
docelows.

Testuj nowe rozwigzania i
techniki, bagdz kreatywny!

Zdefiniuj cel kampanii w
odniesieniu do czasu jej
trwania uzywajgc metody
SMART

Ocen autentycznosc¢
influencera. Czy jest on
wiarygodny i autentyczny w
swoich tresciach?

Zadbaj u umowy i zgode na
przetwarzanie wizerunku!

Analizuj i optymalizuj
przebieg kampanii
korzystajac z odpowiednich
do tego narzedazi.

Analizuj wyniki i ROI, planuj
kolejne kampanie wyciggajac
whioski.



Przyktady sukceséw na rynku
europejskim i swiatowym

Airbnb - Globalna wspétpraca z influencerami podrézniczymi

e Kraj: Globalnie

e Strategia: Choc Airbnb nie jest agencja nieruchomosci w tradycyjnym sensie, odniosto ogromny
sukces dzieki kampaniom prowadzonym z influencerami. Airbnb zaprosito influencerow
podrozniczych do testowania unikalnych i luksusowych nieruchomosci, takich jak zamki, wille
nad morzem czy domki na drzewie. Tresci byty udostepniane na Instagramie i YouTube,
podkreslajac roznorodnosc ofert.

o Efekty: Wzrost liczby rezerwacji luksusowych nieruchomosci o 30% w ciggu roku oraz znaczne
zwiekszenie liczby uzytkownikéw na platformie.

e Klucz do sukcesu: Wizualny content, unikalne lokalizacje oraz storytelling zwigzany z
doswiadczeniami i stylem zycia.

Foxtons - Kampania z mikroinfluencerami w Londynie

e Kraj: Wielka Brytania

e Strategia: Brytyjska agencja Foxtons nawigzata wspotprace z mikroinfluencerami zwigzanymi
z tematyka zycia w Londynie - wtym influencerami pokazujacymi najlepsze dzielnice miasta,
lokale gastronomiczne i wydarzenia kulturalne. Influencerzy promowali wynajem i zakup
nieruchomosci jako czesc¢ stylu zycia w Londynie.

o Efekty: Kampania przyciggneta mtodszych klientow zainteresowanych najmem w prestizowych
lokalizacjach, zwiekszajgc swiadomos¢ marki w mediach spotecznosciowych.

e Klucz do sukcesu: Wspotpraca z influencerami lokalnymi, ktorzy mieli bezposredni kontakt z
rynkiem docelowym, co zwiekszyto autentycznosc kampanii.

Engel & Volkers - Globalna kampania luksusowych
nieruchomosci

e Kraj: Niemcy (dziatalnosé globalna)

e Strategia: Engel & Volkers, luksusowa agencja nieruchomosci, nawigzata wspodtprace z
influencerami lifestyle’owymi i podrézniczymi, ktorzy w swoich materiatach promowali luksusowe
posiadtosci na catym Swiecie. Influencerzy publikowali zdjecia z wnetrz nieruchomosci, basenow
czy luksusowych ogrodéw, podkreslajgc wyjgtkowy styl zycia.

o Efekty: Kampania zwiekszyta zainteresowanie miedzynarodowymi inwestorami w kluczowych
lokalizacjach, takich jak Hiszpania, Monako czy Floryda. Engel & Volkers odnotowato 15% wzrost
zapytan od klientow premium w wyniku tej strategii.

e Klucz do sukcesu: Wykorzystanie storytellingu, wizualnego contentu i influencerow, ktorzy idealnie
wpisywali sie w styl luksusu i aspiracyjnego zycia.



A

Jak mozna okresli¢ zwrot z
inwestycji?

Podstawowy wzér ROI

Wz6r na obliczenie ROl wyglada nastepujaco:

ROI=Koszt kampanii x Zysk-Koszt kampanii/koszt kampanii x 100%

Zysk z inwestycji

To wszystkie przychody wygenerowane dzieki kampanii influenceréw.
Moze to by¢ wzrost sprzedazy, liczba pozyskanych klientéw, wzrost liczby
rezerwacji itp.

Koszt inwestycji:

To suma wszystkich kosztéw kampanii, w tym wynagrodzenie dla
influenceréw, koszty produkcji tresci, promocji i inne wydatki.

Kroki do okreslenia ROI na zasadzie celu kampanii:

- n p

Zidentyfikuj Okresl koszty Zmierz kluczowe
przychody kampanii wskazniki
Generowane przez W tym wynagrodzenie Np. liczbe konwersji,
kampanie (np. influencerow i klikniecia,
sprzedaz przez kody produkcje tresci Zzaangazowanie,
rabatowe, linki UTM wzrost obserwujacych
itp.

Narzedzia pomocne w mierzeniu ROI:

Google Analytics: sledzenie ruchu przez linki UTM.
Kody rabatowe: przypisane influencerom do monitorowania sprzedazy.

Platformy influencer marketingu: np. Grin, Traackr.

Kluczowe czynniki wptywajgce na ROI!!

Dopasowanie Jasno okreslone cele Uwzglednienie
influenceréw do kampanii dtugoterminowych

grupy docelowej Jasno okreél swéj cel efektow

Wybierz gtéwny w dltuzszej Budowanie
influenceréw, ktérzy perspektywie czasui $wiadomosci marki
pasuja do Twojej cele poboczne w to jeden z

grupy docelowej, jej krotszej dtugoterminowych
zachowan, tendenc;ji perspektywie czasu. efektow kampanii z
i obszaru influencerami.

geograficznego.



Pomiar skutecznosci kampanii z
udziatem influencerow

Pomiar skutecznosci kampanii jest KLUCZOWY, aby ocenic¢
jej sukces, przeanalizowaé¢ ROI | dokonaé¢ koniecznych korekt.

CO WARTO MIERZYC?

Zaangazowahie odbiorcow Wazrost liczby obserwujacych i
(np. liczba polubien, komentarzy, Ralubien

udostepnien, interakcji, zaangazowania). na profilach spotecznosciowych.
Generowanie leadoéw i sprzedaz Zasieg kampanii

(np. wzrost liczby klientow, zakupow z kodu, (np. liczba 0sob, ktore zobaczyty tresci
zamowien itd). influencera, liczba likow, udostepnien,

rekacji, zaangazowania itd).

Przyktadowe narzedzia do analizy danych Funkcjonalnos¢

Google Analytics Analiza ruchu na stronie internetowej
Facebook Insights Analiza skutecznosci kampanii na Facebooku
Instagram Insights Analiza skutecznosci kampanii na Instagramie
Hootsuite Zarzadzanie i analiza mediow

spotecznosciowych



Rekomendacje dla branzy
nieruchomosci + BONUS!

Marketing influanceréw to prawdziwy game-changer, ktéry pozwala
wyprzedzi¢ konkurencje z predkoscig odrzutowca.

Na rynkach miedzynarodowych ta strategia przyniosta spektakularne
efekty, a teraz dynamicznie wkracza do Polski. Jest to idealny moment,
aby wejs¢ w ten trend i zyska¢ przewage w branzy nieruchomosci.

W Polsce wciaz rosnie liczba ekspertéw-influenceréw z rynku

nieruchomosci, ktorzy zdobywajg coraz wiekszg popularnosé! Nie mozna
tego zignorowacé.

Kim jest ten Ryan i dlaczego on tu ciggle jest?!

&

» YouTube
How Personal Branding Got Ryan Serhant a Starri...

NEW CHANNEL: @sellitsalestraining FOLLOW US:
Instagram: @sellit Facebook: @sellitdotcom TikTok:...

GOT MEHER N
7 4 Vi m ‘i » 09:24

Ryan Serhant to czotowy agent nieruchomosci w Nowym Jorku, ktéory
zdobyt stawe dzieki programowi ,,Milion Dollar Listing” na Netflixie. Jest
autorem ksigzek o personal brandingu, sprzedazy i Youtuberem z 1,43 min
oddanych subskrybentéw.

Jego sukces opiera sie na odpowiednim brandingu, ktéry pozwala mu
dzieli¢ sie wiedzg i zwiekszac¢ sprzedaz.

Nie musisz by¢ influencerem jak Serhant, ale mozesz czerpac z jego
doswiadczen, by budowaé swojg marke i korzysta¢ z pomocy podobnych
jemu influanceréw na Polskim rynku by wyprzedza¢ konkurencje 01000
km/h na wlasnych zasadach.

Dlaczego warto zacz3yc?

Masz wyzszg stope
zwrotu niz przy
tradycyjnych
kampaniach

Docierasz do tatwo mierzysz
klientow premium i rezultaty
inwestorow

Rozwijasz firme!

Masz elastycznosé Budujesz silng i
wspotpracy znang marke

Badz jednym z pierwszych w Polsce podazajac za trendem, ktéry
sprawdza sie na rynkach europejskich i swiatowych.

BONUS!

Jezeli dotrwates do konca to gratulujemy i oferujemy Cl BONUS!

Jestesmy pierwszg w Polsce agencjag reklamowa zajmujaca sie
marketingiem Influenceréw dla branzy nieruchomosci Premium.

Naszg misjg jest budowanie wartosciowych kontraktéw biznesowo-
partnerskich i zwiekszanie swiadomosci marek na rynku Europejskim.

Nasz zespét dziata ZDALNIE w Polsce, Francji, Hiszpanii oraz w Stanach
Zjednoczonych.

Jezeli poterzbujesz konsultacji w zakresie kampanii z influencerami | i
mozliwych rezultatéw dla Twojej firmy....

OTRZYMASZ JA BEZPLATNIE + AZ 50 % ZNIZKI NA DZIALANIA
REKLAMOWE:

PROMOCJA TRWA DO 30.03.2025!

Wygodnie umoéw spotkanie:

N

C Calendly

Konsultacja Smart Media - Smart Media

b:\L\J{T Zarezerwuj spotkanie, aby lepiej sie poznac¢ i omowic, jak
L:,_.]Jj / g A nasze firmy mogg wspotpracowac.

Mamy nadzieje, ze wynioste$/wyniostas wiele wartosciowych informacji
odnosnie marketingu Influenceréw. Obserwuj nas po wiecej! :)


https://www.youtube.com/watch?v=dD_u5mC-esc
https://calendly.com/smartmedia010/30min
https://marketingnieruchomoscipremium.pl/
https://www.linkedin.com/company/smart-media-marketing-nieruchomosci/?viewAsMember=true

